38.03.02 Менеджмент, профиль «Маркетинг»
	Формула подготовки специалистов:
	изучение основных теорий и принципов менеджмента, экономики, финансов, маркетинга, управления персоналом + проведение практик и стажировок в организациях различных отраслей + обучение основам руководства, планирования, организации, контроля, анализа, принятия решений, коммуникации и другим навыкам, необходимым для успешной работы в сфере менеджмента.

	Преимущество программы:
	· аналитика больших данных

· владение профильными IT-решениями, встречающимися в деятельности компаний (Statistica Amos, Microsoft Project, Project Expert, Ramus)

· наличие гибких моделей гибридного стратегического управления

	Изучаемые дисциплины:
	· Менеджмент

· Маркетинг

· Бизнес-планирование

· Нейромаркетинг

· Моделирование бизнес-процессов

· Предпринимательство

· Управленческая бизнес-аналитика

· Экономика предприятия

· Управление проектами

· Маркетинговые исследования

· Техники конфиматорного анализа в менеджменте и маркетинге

· Управление брнедом

	Выпускники программы востребованы:
	Субъекты крупного, малого и среднего бизнеса регионов РФ


